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WAS BEDEUTET
EIGENTLICH
DATENGETRIEBENES
UX-DESIGN?




WIE FORMULIERT

MAN UBERPRUFBARE
HYPOTHESEN?




HYPOTHESENBILDUNG

WAS WIRD
VORAB BENOTIGT

/\¢ DEFINIERTE ZIELE

Welche Ziele (Klickzahlen, Verweildauer, Conversion
Rate, ..) soll die Webseite erreichen? Diese Ziele

sollten Messbar sein!

V ERHOBENE DATEN

Werden bendtigt, um Problemfelder zu erkennen

und um spater mit den erhobenen Daten nach der

Optimierung zu vergleichen.



HYPOTHESENBILDUNG

FORMULIERUNG
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A A

WENN DANN

(BEDINUNG) (ERWARTUNG) (BEGRUNDUNG)




ANFRAGEN UBER
WEBSEITE ERHOHEN




WELCHE TOOLS
UND METHODEN
KONNEN DAFUR
HILFREICH SEIN?
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WAS BEDEUTEN

u
DIE DATEN FUR MEINE
HYPOTHESEN?

VORGEHEN

o Priifen!

o Entscheiden!
o Beibehalten?
o Weiter Optimieren?

o Riickgingig machen?



BITTE SCANNEN:

UND DANN KLAREN
WIR, WAS SIE SEHEN!















MEHR DATEN, BESSERE
ENTSCHEIDUNGEN,

ERFOLGREICHERE
NUTZERERLEBNISSE!
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